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サービス概要資料
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サービスコンセプト

人・組織が向き合う世界の
解像度を上げる
私たちは顧客・サービスの解像度を上げ

未来をよくする意思決定を促進するコンテンツを提供します
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コンテンツの重要性
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コンテンツの重要性

A Iで大量のコンテンツが瞬時に生成される情報過多時代、
情報の「信頼性」「具体性」がますます問われるようになっている。

生成A I

口コミ

S N S

ネット記事

広告
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コンテンツの重要性

コンテンツマーケティングとは
企業とユーザーの「接点」となるお役立ち情報を提供することで

ユーザーを集客し、購買意欲を高める手法である

広告宣伝

コンテンツ
マーケティング

企業 ユーザー

企業が
伝えたいこと

適切な
コンテンツ

ユーザーが
知りたいこと

企業が伝えたいこと

メッセージ

i ？
i ？
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コンテンツの重要性

「人を集める役割」

価値ある記事コンテンツの提供により、
潜在層の検索やアクセスが増える集客力を実現します

1

「ブランド価値を伝える役割」2
製品・サービスの紹介動画やインタビューなどのリッチコンテンツを活用し、
ページ内だけでブランド価値を感じられる状態を実現します

「購入意欲を高める役割」3
購入へのハードルを乗り越えるための情報提供を惜しみなく行い、
見込み顧客の名簿をより多く獲得できる状態を実現します

：関心あるユーザーと接点をつくる

：製品やサービスへの信頼度を高める

：ユーザーの悩みに貢献する役割
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コンテンツの重要性

認知から信頼を獲得し、接点を持つ前の検討プロセスに
入り込むために有効なのがコンテンツマーケティング
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マーケティング成果を出すための

4つのこだわり
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マーケティング成果を出すための4つのこだわり

1

2

3

4

部分最適ではなく、全体最適で考える

「やるべきでない」をはっきり伝える

小さな違和感を見逃さない

エンドユーザーの声を聞く
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①：部分最適ではなく、全体最適で考える

マクロ
環境分析

3C分析
SWOT分析

STPの選定 4Pの決定 営業

・商品
・価格
・チャネル
・プロモーション

・市場
・ターゲット
・ポジショニング

・顧客
・自社
・競合

・政治
・経済
・社会
・技術

マーケティングは具体的なプロモーション施策を指すことが多いですが
成果は前後工程も含めた戦略全体と密接に結びついています。

私たちは1つのプロモーション施策にとらわれることなく
マーケティング以外も含めた全体最適を考え、ご提案いたします。
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②：「やるべきでない」をはっきり伝える

マーケティングは手法が無数にあることから
やってはいけない失敗ケースを選んでしまう
ことも少なくありません。

私たちは成果につながらないと考えたことに
ついては「やるべきでない」「できない」を
率直に伝え、代替案を提案します。

集客施策

熱上げ施策

提案施策

集客施策に力を入れたいです！

提案に穴があるので、集客
しても無駄になってしまい
ます。まずは提案施策を強
化しましょう。
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③：小さな違和感を見逃さない

マーケティングは顧客の気持ちに寄り添うこと
が重要です。
仕掛け側はこなれて顧客視点から遠ざかってし
まうこともあります。

私たちは仕掛け側目線での「当たり前」に疑問
を持ち、顧客目線で違和感があることがあれば、
率直にお伝えします。

当院は医者の推薦が
あるから強いんです！

身体が痛くて切羽詰まっているから、
医者が推薦しているかどうかなんて
気にしている暇ないけどなぁ…

ズレ
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④：エンドユーザーの声を聞く

マーケティングはその時代背景によって正
解が変わります。
昨年当たった施策も今年は当たらなくなる
可能性もあるのです。

私たちはエンドユーザーの声を可能な限り
拾い上げエンドユーザーに寄り添ったコ
ミュニケーションを提案します。

2 0 1 4年

いま伸ばすなら
ブログ

2 0 1 8年

いま伸ばすなら
Y o u T u b e

2 0 1 8年

いま伸ばすなら
T i k T o k

2 0 2 6年

いま
伸ばすなら…？
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弊社の4つの強み
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弊社の4つの強み

1

2

3

4

あらゆる熱感に対応したコンテンツ提案

要望に応じた柔軟なチーム体制

品質担保のための採用基準とガイドラインの策定

戦略と戦術をミックスで相談可能
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①：あらゆる熱感に対応したコンテンツ提案

1つの施策にとらわれず、いま必要なコンテンツをご提案できます。
企画から制作、完成物のレビューやリライトまで対応可能です。

集客 熱上げ 反響

SEO

LP・記事LP

YouTube
TikTok

運用

インタビュー

UI/UX改善
（LPO・EFO）

ブランディング動画
商品説明動画

eBook 提案書

LINE公式

記事

Webサイト

SNS

注目 興味 欲求 動機 行動

追加・継続

ファン化

メルマガ
コミュニティ
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②：要望に応じた柔軟なチーム体制

企
画
K
W
の
選
定
・
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意

構
成
作
成

ラ
イ
タ
I

構
成
確
認

デ
ィ
レ
ク
タ
I

構
成
確
認

御
社

記
事
制
作

ラ
イ
タ
I

記
事
確
認

校
正

記
事
確
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社

記
事
入
稿

効
果
測
定

戦
略
ゴ
I
ル
と
施
策
の
確
認

フィードバック フィードバック

全工程はもちろん、工程の一部を切り取って担当することも可能です。
「企画は内部に専門部署がある」「制作は別会社がいる」

といったケースでも、柔軟に対応いたします。



18© Rplus.co.,ltd

②：要望に応じた柔軟なチーム体制

W E B施策の成果を最大化するために、
異なる強みを持ったパートナーと提携しております。

御社の成果最大化のために、最適なチーム組成をいたします。

×

オフラインに強い企業

ポスティング・手紙D M

特定分野に強い企業

建築特化・医療分野特化コンサル

制作分野に強い企業

ダッシュボード構築・自動化
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③：品質担保のための採用基準とガイドラインの策定

たとえば、S E O記事ライターの採用率は5％未満。
厳しい採用基準と3 , 0 0 0枚以上のノウハウ資料に基づく

妥協のないフィードバックで成果物をお届けいたします。
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④：戦略と戦術をミックスで相談可能

特に専任のC M Oや部署がない企業では「あれもこれもいろいろ相談に
乗ってもらえると助かる」という話をよく聞きます。

戦略から戦術までまるっと相談できるサービスを用意しております。

戦略整理 競合リサーチ コンテンツ設計 記事制作 動画制作

オリジナル
画像制作

素材撮影
WordPress

入稿

W

リライト
リメイク

など
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コンテンツマーケティングPJの流れ
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コンテンツマーケティングPJの流れ

本制作

戦略・構成提案

競合リサーチ

ヒアリング

運用・効果検証

事業解像度・顧客解像度を上げるため
弊社が最も力を入れる工程
（制作工数を最小化）

制作のみ・構成のみ・効果検証のみなど
一部の工程だけでも対応
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コンテンツマーケティングPJの流れ

本制作

戦略・構成提案

競合リサーチ

ヒアリング

運用・効果検証

事業解像度を上げるためのヒアリングを実施
必要に応じてインタビューや戦略提案も
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コンテンツマーケティングPJの流れ

本制作

戦略・構成提案

競合リサーチ

ヒアリング

運用・効果検証

競合のWEBサイトをセクション別に分解
差別化ポイントや良い訴求などを洗い出す
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コンテンツマーケティングPJの流れ

本制作

戦略・構成提案

競合リサーチ

ヒアリング

運用・効果検証

どのような情報をどういう順番で置くか
どんなストーリーを描くかを設計
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コンテンツマーケティングPJの流れ

本制作

戦略・構成提案

競合リサーチ

ヒアリング

運用・効果検証

緻密に練った構成をもとに
細部までこだわってコンテンツ制作を実施
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コンテンツマーケティングPJの流れ

本制作

戦略・構成提案

競合リサーチ

ヒアリング

運用・効果検証

独自ダッシュボードで成果を可視化
今後の改善案についてもご提案
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成果事例
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成果事例（BtoC×全施策）

1000万円

2年で創業

平均
月商

突破

サイト作成

チラシ作成

広告運用

LINE公式
作成

AD

開設1年で

約1,000人が登録

反応率0.1%

エリア
口コミ数No1

開設1年で
主要SEOキーワード
軒並みトップ10入り

エステ業界

他業界への展開
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成果事例（BtoC×広告）

ペット葬ジャンル

目標CPAから更に17％改善

業務範囲 構成＋デザインレビュー＋広告運用＋LPO

成果
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成果事例（BtoB×ホワイトペーパー）

オリジナル画像の
作成も可能

製造業×SaaS

ジャンル

業務範囲

成果

ホワイトペーパー制作

Meta広告のリード獲得に貢献
展示会や営業資料として
成約率アップに貢献
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成果事例（BtoB×オウンドメディア）

建材ジャンル

入稿した記事の50％近くが検索上位を
獲得
コロナ明けで市場が下がる中、SEO流入
のみ前年以上を実現

業務範囲 記事制作・メディアディレクション

成果
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会社概要
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会社概要

戦略事業

広告事業

コンテンツ
事業

レンタルCMO
新規事業立ち上げサポート

リスティング広告
ディスプレイネットワーク
SNS広告
など

オウンドメディア制作・運用
動画SNSコンテンツ制作・運用
企画書制作
など

コーポレートサイト
LP・LPO
クリエイティブ運用
SNSクリエイティブ運用
記事LP/レビュー記事
SEO記事
インタビュー記事
ホワイトペーパー
営業資料・ピッチ資料
LINE公式運用・拡張
LookerStudio分析

事業解像度×デジタルコンテンツに強み
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会社概要

2024年10月

岸川 浩一朗

〒130-0022
東京都墨田区江東橋4-27-13 楽天地ビル3F

Rplus株式会社（Rplus co.,ltd.）企業名：

事業内容： WEBを利用した集客代行サービス
WEBを利用した集客コンサルティングサービス
新規事業立ち上げ支援サービス

創業：

代表：

所在地：
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